CERRANDO EL AÑO…
Llega fin de año y se nos hace necesario mirar el camino recorrido a lo largo de todo el 2007. Para la Plataforma Argentina GCAP “Ningún Hogar Pobre en Argentina”, fue un año de mucho trabajo, ya que articulamos distintas actividades, talleres, seminarios, que se fueron desarrollando en diversas ciudades, cubriendo las 5 regiones de nuestro país. En cada una de ellas, funciona una Mesa Regional en la que participan sindicatos, comunidades religiosas, ONGs, grupos barriales, juveniles y de mujeres, entidades académicas. Estas Mesas fueron las encargadas de planificar las acciones de la Campaña a nivel regional. Este año nos centramos en la problemática de la distribución de la riqueza, infantilización y feminización de la pobreza y en el seguimiento de los Objetivos del Milenio.
Asignación Universal por Hijo

Creemos que la causa principal de la  pobreza en nuestro país es la concentración de la riqueza; por eso nos propusimos instalar en la sociedad  la asignación universal por hijo/a como eje de nuestras acciones de sensibilización e incidencia. Consideramos que una política de ingresos universales a la niñez no revierte la violación y no cumplimiento de los derechos de los niños y las niñas pero establece un piso básico que mejora las condiciones de vida. 
Asimismo, si bien las políticas públicas instrumentadas en los últimos años lograron mejorar algunas de las problemáticas sociales, no se ha alterado prácticamente la distribución regresiva del ingreso. Para modificar  esta desigualdad se requiere instrumentar reformas estructurales profundas y un amplio conjunto de políticas redistributivas y universales: de empleo, tributarias, de vivienda, de ingresos y servicios públicos, entre otras, que reviertan el patrón de concentración del ingreso y que mejoren las condiciones de vida de todos los ciudadanos pero, por sobre todo, de los sectores más vulnerables.

Es necesario que toda la población sea conciente de esta problemática. Es por eso que generamos un documento en torno a este tema con el objetivo de instalar el debate a nivel público. (Link) Y para lograr su difusión, elaboramos stickers, trípticos, posters y cuñas radiales que tienen como slogan “Ser Hijos nos iguala”.

Objetivos del Milenio

Otro tema central de la Campaña es la exigencia por el cumplimiento de los ODM en Argentina. En julio de este año se cumplió la mitad del plazo acordado para el cumplimiento de los ODM. El balance realizado en estos años es poco satisfactorio, la gravedad de la situación es básicamente la misma: la pobreza sigue castigando a una gran proporción de mujeres y varones del país. 

Sin dejar de reconocer las limitaciones de los ODM y de las Metas acordadas por Argentina, que están lejos de garantizar una sociedad más justa e igualitaria, y reconociendo que los objetivos son mínimos y sería imposible exigir menos, las organizaciones comprometidas con el “Llamado Mundial a la Acción contra la Pobreza”, consideramos que las Metas representan  una oportunidad para instalar estos temas en el debate público y movilizar a la población y a las organizaciones sociales en el camino de construir una democracia más plena y una sociedad más justa.

Entendemos que la sociedad civil juega un papel muy importante para evitar caer en la resignación de que la pobreza no puede revertirse; no debemos acostumbrarnos a convivir con situaciones de injusticia y desigualdad creciente. Por el contrario, debemos comprometernos en la construcción de espacios de participación para la definición de estrategias y el tipo de sociedad que deseamos. Nosotros sostenemos que es necesario atacar la distribución desigual de la riqueza para lo cual se precisa un cambio estructural del modelo de desarrollo.
Es por eso que la Campaña elaboró un documento crítico de seguimiento  de los ODM. (link) Acompañan este documento, stickers, postres, trípticos y cuñas radiales para la difusión masiva, con el slogan “exijamos que se cumplan”.

Mes de octubre

En el mes de octubre, con motivo de la conmemoración del "Día Internacional para la erradicación de la pobreza", miles de organizaciones civiles de todo el mundo, junto con la Organización de las Naciones Unidas, organizaron la campaña "Levántate y Alza la voz", que buscaba superar el récord alcanzado el año pasado de 23 millones de personas manifestándose simultáneamente contra la pobreza. 

En nuestro país se llevaron a cabo alrededor de 20 eventos en diferentes puntos y con distinto alcance. La Ciudad de Buenos Aires, Clorinda (Santa Fe), Azul (Buenos Aires), Lomas de Zamora (Buenos Aires), Vicuña Makenna, Córdoba, fueron algunas de las ciudades que contaron con eventos tales como manifestaciones callejeras, programas radiales o televisivos especiales, etcétera. 

A su vez, la campaña realizó y acompañó diversas acciones en Resistencia (Asamblea Social del Chaco Americano),  en Salta (Jornadas Precolombinas), en Córdoba (Taller sobre la Asignación por hijo/a en el Encuentro Nacional de Mujeres), y en Buenos Aires (difusión de la Campaña en la reunión de Naciones Unidas, con motivo de la presentación del “Levántate y Alza Tu Voz”). 
La Campaña en los medios
A partir de la jornada “Levántate y Alza la Voz” (Organizada por las Naciones Unidas), comenzamos a contactar a medios masivos y barriales con el propósito de difundir las actividades y documentos de la campaña.
Durante el mes de octubre se focalizó principalmente en el período que va del 12/10 al 19/10, en conmemoración del Día Mundial para la Erradicación de la Pobreza (17/10). Se difundieron, via e-mail, una serie de gacetillas de prensa en diferentes medios barriales de la Ciudad de Buenos Aires, localidades bonaerenses y los principales medios radiales y gráficos nacionales. Asimismo, a través de FARCO (Federación Argentina de Radios Comunitarias) se promovió la difusión de la campaña en las radios comunitarias de todo el país.
Hacia fines de octubre,  con motivo de las elecciones nacionales, y luego de la asunción de las autoridades el 10 de diciembre, se salió nuevamente a los medios con gacetillas y materiales de prensa. 

El resultado fue satisfactorio; si hasta ahora habíamos podido llegar a los medios locales y comunitarios, este año logramos que algunos medios nacionales, como Clarín, Página 12, Radio Nacional, entre otros, se hicieran eco de nuestra campaña.  
Diálogo con legisladores

Durante el año, en articulación con diversas Organizaciones Sociales,  nos propusimos entablar un diálogo con los legisladores del país, para sensibilizarlos sobre nuestras propuestas y avanzar hacia su implementación. Generamos instancias formales e informales de encuentro con los legisladores en Córdoba y en Buenos Aires. 

Durante el año 2008, nos proponemos  continuar y profundizar estas acciones, creando nuevos espacios para el diálogo con representantes del poder legislativo y ejecutivo. 

La Campaña y los jóvenes
A lo largo del año, la Campaña apoyó diversas  acciones referidas a niños/as y jóvenes, en distintas ciudades del país. Nos propusimos facilitar el intercambio y la expresión pública de distintas acciones y programas desarrollados por y para los y las jóvenes desde las organizaciones de la sociedad civil y del sector público. 
A su vez, buscamos favorecer y estimular la expresión de los y las jóvenes en orden a explicitar, proponer y sugerir a las organizaciones de la sociedad civil e instancias públicas, acciones, programas y políticas que faciliten y garanticen el acceso efectivo  a sus derechos.
Es por eso que en Córdoba apoyamos la realización de un acto público por los derechos  de los  niños/as  el 10 de Agosto y la  “Marcha de las gorras”  el 20 de noviembre. 

En Chapadmalal, del 31/10 al 03/11/07, se llevó a cabo “La Semana por los Derechos de la Juventud”, en la que participaron más de 700 jóvenes. 
Actualización de la Web


A lo largo del año mantuvimos la página web actualizada. La misma contiene las actividades realizadas por cada región con las respectivas relatorías y resonancias de cada encuentro. 

A su vez, están publicados los documentos que se elaboraron desde el 2005 en adelante con el objetivo de informar a los que la visitan y de conformar una biblioteca virtual para todos los integrantes de la campaña. 

Adhesiones

Este año, a través de la página, se han adherido más de cien personas y organizaciones sociales, quienes a través de una carta de presentación y bienvenida, han recibido boletines informativos con las novedades de la campaña. 

Nos entusiasma que cada vez sean más los que suman a nuestra propuesta y se conviertan en multiplicadores de la campaña. Estas son algunos de los comentarios recibidos:
· “Cansada de ver la desigualdad en nuestra sociedad quiero unirme a esta campaña para luchar contra eso y así poner mi granito de arena… gracias por darme esta oportunidad”. 

· ”Me adhiero totalmente a los objetivos de la lucha contra la pobreza que afecta a muchas familias argentinas y que ocasionan tantos trastornos y perjudica a los niños ya que no encuentran un lugar donde desarrollar sus potenciales al sufrir tantas carencias. Los poderosos deberían rever sus conciencias y trabajar para que la distribución de la riqueza sea más equitativa”.
· ”La pobreza es una forma de dominación de los pueblos, estoy con ustedes y en lo que pueda, los ayudaré”.  
· ”Nunca tenemos que resignarnos, mientras haya chicos que mueren de hambre, familias que viven de la basura, jóvenes sin posibilidad de estudiar, escuelas vacías, hospitales desbordados...no tenemos que acostumbrarnos a la pobreza, ni a sus fatales consecuencias”. 
· Igualdad para todos!! BASTA DE HAMBREY DE INJUSTICIAS!!! ME SUMO A LA LUCHA!!! 

· ”Me sumo a la lucha en contra del hambre y la desocupación...basta de injusticias...” 

· “Luchemos todos juntos así lograremos mejores resultados...me sumo a la lucha!!” 

· “Adherir a la campaña contra la pobreza es una forma de comenzar a tomar conciencia para crear una realidad diferente”. 

Conclusiones…

La Campaña ha logrado articular los esfuerzos de diversas organizaciones a nivel local, regional y nacional en acciones comunes de lucha contra la pobreza, unificando mensajes y conformando una Plataforma Nacional que discute y analiza en forma permanente esta cuestión. 

Por otro lado, ha podido converger en acciones concretas con otras organizaciones que, sin ser parte de la Coalición, levantan banderas similares.

 
A través de los materiales de difusión repartidos en eventos y a través de los medios de comunicación,  se ha logrado dar visibilidad a los temas que levanta la Campaña, haciendo conocer sus principales mensajes en torno a la distribución de la riqueza y la difusión de los ODM.
Sin embargo, es mucho lo que todavía falta por hacer: ganar fuerza, profundizar el debate, aumentar la participación, hacernos oír. 

Por eso brindamos en estas fiestas por un mejor 2008, y los invitamos a multiplicar las voces y sumar esfuerzos para que no haya NINGÚN HOGAR POBRE EN ARGENTINA!
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